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Bem-vindo a
Escola DNC

A Escola DNC é uma edtech com 11 anos de histéria focada
em educacao complementar, especializada em empregabi-
lidade, migracdao de area e aumento de performance.

Ja formamos mais de 12 mil alunos,
responsaveis por mais de 300
projetos reais para 250 empresas
brasileiras. Somos alinhados em um

sO proposito: gerar talentos e

transformar vidas!

\_ J
o= In
98% de alunos Projeto pratico
empregados em empresas
A maior taxa de Unica edtech com projeto
empregabilidade do Brasil! pratico em empresas reais.
.@. \?!
Edtech inovadora Lider da categoria
Eleita uma das edtechs mais Eleita como lider de categoria
inovadoras segundo a Gazeta “cursos” pelo prémio B2B Awards.
do Povo.

—



Nossa
metodologia

A DNC oferece uma metodologia inovadora para desenvolver
habilidades altamente valorizadas pelo mercado, oferecendo um
plano de aprendizado flexivel que permite que vocé aprenda no

seu proprio ritmo.

Durante as nossas formacdes, vocé passara por um ciclo de aprendizado
abrangente, que inclui: aquisicao de conhecimento teodrico por meio de
aulas ao vivo e online, treinamento por meio de desafios, aplicacdo em
projetos praticos de grandes empresas e mentorias por meio do nosso

Programa de Carreira.

Hard Skill S
Soft Skill m/\/ W  <§ Mercado

1 1 1

1 1 1
1 / /
’ ’ 7

7 . ’ . /
Aprender o Treinar @ Praticar e

Aprender Treinar Praticar Programa de Carreira
Através de aulas online Resolva problemas através Realize projetos praticos e Mentorias baseadas no seu
€ ao vivo de desafios resolugdes de cases objetivo profissional



Por que a area
de produto?

Se vocé ja utilizou o Uber, o Facebook ou o Google recentemente, vocé

teve o contato direto com o trabalho de profissionais da area de produto.

O Gerente de Produto ¢ o responsavel por idealizar e direcionar o
desenvolvimento de produtos digitais em empresas de tecnologia. Esses
produtos precisam engajar 0s usuarios e precisam trazer resultados para

a empresa, por essa ndo ser uma tarefa simples, os PMs costumam ser

muito bem recompensados por esse trabalho, com salarios que giram]

em torno de RS 11.000 por més.

Q

O
Demanda
do mercado

A procura por Product Managers também vem
crescendo absurdamente, entre 2017 e 2019]
houve um aumento de 52% no humero de |
lvagad. O PM trabalha fazendo a ligacdo entre as
areas de negocios, design e tecnologia, sempre

com o foco em descobrir oportunidades de
produtos sustentaveis, viaveis e desejados por
seus clientes e desenvolvé-los. O gerente de
produto é capaz de unir seus conhecimentos de
analises de dados, experiéncia do usuario e
resolucdo de problemas para negociar e
direcionar diferentes setores da empresa em
busca de construir um produto de sucesso.

E por isso que recentemente a carreira como
PM foi listada como um dos empregos mais

promissores.



https://www.glassdoor.com.br/Sal%C3%A1rios/brasil-product-manager-sal%C3%A1rio-SRCH_IL.0,6_IN36_KO7,22.htm?clickSource=searchBtn
https://www.glassdoor.com.br/Sal%C3%A1rios/brasil-product-manager-sal%C3%A1rio-SRCH_IL.0,6_IN36_KO7,22.htm?clickSource=searchBtn
https://medium.com/pminsider/incredible-growth-in-demand-for-product-managers-in-the-us-but-not-necessarily-in-the-places-youd-936fec5c1932
https://medium.com/pminsider/incredible-growth-in-demand-for-product-managers-in-the-us-but-not-necessarily-in-the-places-youd-936fec5c1932
https://medium.com/pminsider/incredible-growth-in-demand-for-product-managers-in-the-us-but-not-necessarily-in-the-places-youd-936fec5c1932

Sobre a Formacao

em Produto

A formacado te ensina as habilidades fundamentais que todos os

Gerentes de Produto usam para desenvolver e entregar produtos

digitais lucrativos para o mercado.

118h

Voceé tera acesso a .
aulas e desafios

I 3ol obrigatoérios*

carga horaria total 192h

encontros
S y ao Vvivo

*Carga horaria total maxima disponibilizada em um ano de acesso a plataforma, podendo ser

alterada caso o aluno ndo cumpra os pré-requisitos necessarios na sua jornada

3
50h

mentorias
de carreiras

®
70h

projetos praticos
com duracao
média de 3 meses

Personalize Estudo intensivo Estudo moderado

o seu plano 5 meses 10 meses

de estudo: e geraa | 2Dmintos o sstuto por i
-

J

*Sugerimos um plano de estudos para concluir a formagdo com base

Softwares
utilizados:

ﬂ Visual Studio Code

em dados que coletamos historicamente de ser um prazo
realista para aproveitar os conteldos e potencializar ao maximo seu aprendizado.

’ Figma i Metabase Google Sheets

1l Google Analytics



Apos a

formacao, voceée

sera capaz de:

O1

Realizar pesquisas para
identificar tendéncias e

oportunidades do mercado.

02

Realizar pesquisas com usuario
para mapear necessidades, dores

e validar interesse.

03

Utilizar metodologias ageis
no desenvolvimento ou

melhoria de produto.

04

Construir um backlog de
produto que reflete as

necessidades do usuario.

05

Desenvolver protétipos
vidveis e centrados na

experiéncia do usuario.

06

Conduzir testes e validar
modelos de negdcio e

produtos através de MVPs.

07

Ajustar operacao do
produto a fim de garantir a

viabilidade da operagéao.

08

Preparar estratégias de
langcamento e posicionamento

de produto no mercado.

09

Compreender métricas associadas
ao produto e construir planos de

melhoria de indicador.

10

Compreender o funcionamento do
desenvolvimento web na criacao
de paginas de captura para

validacdo de interesse.




Para quem é
a formacao?

Quem nunca trabalhou em produto

Vocé é uma pessoa criativa e gosta de sempre aprender coisas novas?
Quer atuar de forma estratégica no mercado de tecnologia? Esse curso é
o ideal para vocé. Se é uma pessoa que gosta de variar de contexto e quer
ficar longe de uma rotina completamente operacional, a drea de produto

pode ser o seu caminho da felicidade.

\-

Quem ja atua na drea e quer aumentar a sua
performance

Se quer dar o proximo passo na carreira mais rapidamente, essa formacao
te ensinara tudo o que precisa para atingir o seu objetivo profissional. Vocé
aprendera as principais ferramentas, terd as certificacdes mais requisitadas

do mercado e estard antes do que imagina na posi¢cao desejada.

\-

i



Jornada do aluno

Entenda como sera a sua rotina de

estudo na Forma¢ao em Produto:

/
od

Aulas ao vivo (EAD)

Quinzenalmente especialistas estardao
presentes para resolver problemas do
mercado e trocar experiéncias para
encurtar o caminho de vocé atingir
seu objetivo profissional. A duracdo
meédia é de 3h das 9h30 as 12h30 aos
finais de semana.

Desafios

Sao liberados em cada ciclo os
desafios obrigatorios categorizados
por: base, iniciante, intermediario e
avanc¢ado. Esses desafios possuem
feedback personalizado, gerando
certificados ao longo de toda a sua
jornada de estudos.

Cases

Tenha acesso a cases de mercado de
empresas parceiras com gabarito para
vocé exercitar os conhecimentos das

aulas ao vivo e gravadas.

P

Aulas online

Vocé aprenderd conceitos e técnicas
necessarias para o cumprimento dos
desafios através de aulas online em
nossa plataforma, ministradas por
especialistas e lideres que possuem

muitos anos de experiéncia no setor.

Projeto pratico

Em uma empresa parceira, mas é
preciso cumprir 50% dos desafios, com
periodos de inscricdo pré-definidos,
consistindo em um problema real que
deve ser solucionado e apresentado
para a validacao da empresa no final
do projeto.

-
Suporte

Desblogueie o aprendizado
encontrando respostas para suas
perguntas com o Suporte, com
perguntas feitas por outros alunos,
contato com suporte técnico e como
resolver os desafios.




Diferenciais da

Formacao

Centro de carreira

Acesso vitalicio a um ambiente
virtual com diversos materiais, vagas

exclusivas e mentorias de carreira.

Seja contratado

Grandes empresas procuram agora
por profissionais como vocé pela
nossa plataforma, vocé topa?

Faca networking

Temos uma forte comunidade de
alunos, profissionais do Brasil inteiro
nos mais diversos segmentos de

mercado, dreas e cargos.

App DNC

Baixe as aulas para assistir offline
guando e onde quiser, no seu
ritmno em nosso aplicativo Jumpy

Turbine seu portfdlio

Aplicacdo e pratica imediata de
conteudo e ferramentas para simular
o dia-a-dia de trabalho através de
desafios e cases. Vocé pode retornar
as aulas a qualquer momento para
atualizar os conceitos.

Material de apoio

Acesso a materiais de apoio e
acompanhamento para o seu

aprendizado ser efetivo.

1 ano de acesso

A garantia de um étimo
aproveitamento da formacao
pode ser resumida em 1 palavra:

comprometimento!




Ciclos de aprendizado

Conteudo
programatico

Ciclo base

Ciclo iniciante
Ciclo intermediario
Ciclo avancado




Ciclo base

Aprenda como funciona o processo de desenvolvimento de

produto, desde o discovery até a criacdo de um MVP. Vocé tera

neste ciclo basico um overview sobre os mais importantes topicos

do dia-a-dia de um gerente de produto, além de colocar a mao na

massa utilizando ferramentas como o Figma e o GlideApp.

Desafio Desenvolva um MVP

Vocé vai aprender como funciona na pratica, o projeto de desenvolvimento de

um produto minimo vidvel, usando as principais ferramentas para a prototipag¢ao!

Nesse desafio vocé partird do discovery de produto, investigando as necessida-

des do usudrio através de uma pesquisa com sua persona. Depois, vocé vai

utilizar as informacdes que obteve para idealizar e testar um produto, utilizando

o Figma e algumas ferramentas No-code para tirar sua ideia do papel!

Conteudos

Construindo seu
primeiro MVP

Vocé vai aprender a como extrair dados dos
usuarios e realizar um discovery de produto de
forma efetiva e direta, além de entender como
pode transformar os dados em informacdes que
serviram para direcionar a construcao de seu
primeiro MVP. Neste modulo, vocé ird aprender
como € o processo da identificagdo do problema
até a concepc¢do do produto usando ferramentas

que te destacardo no mercado.

B Product Discovery;

B Fundamentos de pesquisa
com usuario

M Ideacdo de produto;

B Prototipacdo no Figma

B Criacdo de MVP usando
GlideApp;



Ciclo iniciante

Entenda como realizar uma pesquisa para investigar oportunidades
de mercado, entendendo como aplicar técnicas de discovery como
desk researchs, benchmarks e entrevistas com usuarios. Além de
aprender como analisar dados capazes de trazer muito insights
sobre seu produto utilizando SQL, a linguagem de consulta de

dados mais usada no mundo.

Desafio #01 Encontre oportunidades com um Product Discovery

Vocé realizard analises de mercado e pesquisas de usuario utilizando técnicas
avancadas de desk research e benchmark para investigar oportunidades nos
problemas dos usuarios. Os melhores PMs do mercado sabem como utilizar estas

técnicas para definir os proximos passos de um produto de sucesso.

Desafio #02 Analise o comportamento dos clientes de uma fintech

Nesse desafio vocé ird criar dashboards e analisar indicadores para definir
melhorias na jornada dos clientes de um servico financeiro. Para isso, vocé
colocard a mao na massa utilizando conhecimentos em SQL para desenvolver um
painel gerencial com os principais indicadores dos usuarios a partir de uma base
de dados disponibilizadas e ird propor uma melhoria para a fintech. Afinal de

contas, produtos de sucesso precisam ser orientados a dados.



Ciclo iniciante conteudos

Introdug¢do a Product
Management

Aprenda como gerenciar produtos digitais
entregando resultados para o negécio com o head
de produtos da Loft.

B Construcao de um produto

de sucesso;

Bl Diamond Thinking;

M Geracao de valor par ao
produto;

B Times de multidisciplinares;

B Squads e suas organizacdes.

Modelos de Negdcio

Entenda como funcionam e as principais métricas
dos modelos de negdcio utilizados por empresas
como Netflix, Microsoft e Salesforce.

B Introducdo a Modelos de
Negocios;

B 9 Modelos de Negocios
fundamentais;

B Canal x Modelo x Mercado;

B MVP e Pivotagem.

Validacao de
Interesse

Entenda como estruturar e realizar pesquisas
com usuarios usando as técnicas mais efetivas
do mercado.

M Validacdo de Interesse;

M Fazendo as perguntas
certas;

M Pesquisa quantitativa;

B Analise de dados
guantitativos e qualitativos.

Quebrando um Problema
de Negodcios

Aprenda como transformar as estratégias do
negdcio em objetivos especificos e mensuraveis
utilizando o método de OKR, usado por empresas
como o Google.

B Estratégia e stakeholders;
B OKR;
B Métricas.

Tamanho de Mercado

Aprenda as principais técnicas e ferramentas para
fazer uma analise de mercado robusta, mapeando
oportunidades de negdcio.

M Desk Research;

B Market Size;

B TAM, SAM e SOM,;
M Cases e benchmark;
M Riscos de mercado.

Principios de Ul/UX

Aprenda como garantir a experiéncia do seu
usuario através de uma interface intuitiva e
simplificada.

B Elementos de Interface;

B GUI;

B Prototipacao com Figma;
B Wireframe;

B Conduzindo teste de
usabilidade.

B Prototipacao com Figma;



Ciclo iniciante conteudos

Hacks no-code: MVP Estruturacao de
e GlideApp Testes Estatisticos

) Aprenda os fundamentos de estatistica para a
Compreenda como tirar seu MVP do papel estruturacio de testes AB.

construindo seu primeiro aplicativo utilizando

ferramentas no-code. [ Espaco amostral;

B No-code x Low-code; M Estruturacao de teste;
B Desenvolvendo um APP. W Anadlise de teste AB;
Andlise de Dados SQL para Anadlise
Bdasica com Sheets de Dados

Entenda como utilizar o sheets para analisar

Aprenda a monitorar seu produto através da
dados de desempenho de um streaming de - 2

linguagem de consulta mais utilizada no

videos. mercado.

B Configuracbes basicas; M Introducdo ao Metabase;

B Func¢do SE; B O que é Bl;

B Funcdes logicas e/ou; B O gue é SQL e para que serve;
B Funcdo cont.se e cont.ses; B Ambientacdo no Metabase;

B Procv B Ordenacdo de dados;

B Graficos M Filtros;

B Tabela Dindmica

B Agregacao;
M Juncdo de tabelas.




Ciclo

intermediario

Aprenda a criar produtos que geram experiéncias unicas, se
aprofundando na utilizacdo do Figma e aprendendo como orientar

o desenvolvimento de produtos por metodologias ageis.

= Desenvolva um protdtipo que garanta uma boa expe-
Desaflo #01 riéncia para o usuario

Vocé ird criar uma proposta de melhoria na interface de um servico de delivery

utilizando um protétipo de alta fidelidade no Figma. Uma boa experiéncia do
usuario é essencial para gue seu produto progrida, para isso, € necessario sim-
plificar a interface, deixando-a intuitiva e reduzindo a complexidade. Neste de-
safio, vocé vai colocar a mdo na massa otimizando a jornada do usuario e

garantindo um produto com boa usabilidade.

Desafio #02 Criando um backlog através dos métodos do PBB

Criar um backlog coerente e prioriza-lo corretamente sdo essenciais no dia-a-dia

de qualguer gerente de produto, ndo atoa essas habilidades estdo entre as mais
requisitadas nos processos seletivos. Neste desafio, vocé ira criar um backlog que
atende os requisitos e necessidades dos clientes utilizando as técnicas do
Product Backlog Building, o framework para criacdo de backlogs mais eficiente

do mercado.

—




Ciclo intermediario conteudos

Discovery

Aprenda a encontrar a causa raiz dos problemas
dos usuarios com o GPM da Olist.

B Avaliando problemas;
M Priorizacdo;

B Gerando hipoteses;
Bl Métodos de teste.

Ideacao

Entenda como realizar o processo de estruturacdo
de ideias de produto a partir de dados de
pesquisas.

B Gerar ideias de produto;

M Produto, mercado, modelo e
canal;

B MVP e riscos.

Produto Minimo
Viavel

Compreenda como ganhar velocidade no
desenvolvimento de produtos através da
criacdo de MVPs.

B Produto Final;

M Porgue produtos falham?;
Bl Modelo de Negdcio;

M Fit Produto-Mercado;

M Fit Produto-Canal;

M Fit Canal-Modelo;

M Estratégias;

B Mudanca de rota;

M Sucesso do produto.

Customer Experience

Aprenda como mapear a jornada do seu usuario
em busca de oportunidades de melhorar sua
experiéncia com a gerente de CX da Disney.

B Fundamentos de Customer
Experience;

B Indicadores e como medir;
Bl NPS x CSAT,;

B CX x Produto;

Bl Defendendo o cliente;

B Mapeando a jornada.

Protétipos de Baixa e
Alta Fidelidade

Aprenda como construir protétipos utilizando o
figma, a ferramenta mais versatil e utilizada do
mercado.

M Interfaces;

M Elementos basicos e efeitos;
Bl Case com plugins do Figma;
B Figma Mirror (teste de
usabilidade);

B Teste A/B com Quant-UX.

Viabilidade Financeira

Compreenda os conceitos essenciais de
financas que os melhores PMs do mercado
dominam e entenda como otimizar seu produto
para garantir a viabilidade financeira.

B Os mecanismos financeiros;

M Viabilidade financeira;

B Monetizando com o produto;

M O retorno sobre o investimento;

M Calculando o CAPEX, OPEX e ROI;
B Estabelecendo o budget de
desenvolvimento;

M Saude financeira de uma empresa;
M Principais indicadores;

B Prevendo receita.



Ciclo intermediario conteudos

Scrum

Entenda os fundamentos da framework agil mais
usado no mercado.

B Fundamentos;

M Papéis e Responsabilidades;
B Eventos;

B Artefatos;

M Técnicas;

W Graficos.

Gerac¢ao Continua
de Backlog

Aprenda como garantir que seu produto continue
trazendo valor através do método de Product
Backlog Building.

B Importancia do Product
Backlog;

M Priorizacao;

B Organizando inputs para
o backlog;

M Planejando e executando
o Product Backlog;

M Erros comuns.

Gerenciamento de
Stakeholder

Aprenda técnicas de engajamento e lideranga por
influéncia com o Product Manager na Nubank.
B Entendendo seu Stakeholder;
B Os principais stakeholders de
produto;

B Mapeando os stakeholders;
B Ajustando a comunicacado e
o Golden Circle;

M Criando um plano de
comunicacao - Ferramenta;

M Engajando com o discurso;

B Status Report.

Jornada do Usuadrio

Entenda como otimizar a jornada do usuario
para garantir que o usuario siga o melhor
caminho dentro do seu produto.

B Criacao de jornada do usuario;
B Mapeamento de oportunidades;
B Criacao de planos de acao;



Hacks no-code:
Zapier

Aprenda ferramentas no-code avancadas na
criagdo de MVPs.

M Front-End do formulario;

M Banco de dados do
formulario;

B Back-End do formulario;

M Front-End de um CRM;

B Banco de dados de um site.

Cases de
Produto

Saiba como 3 founders com produtos
completamente distintos tiveram suas ideias e
validaram seus modelos de negdcio através de
MVPs.

B Descoberta de Oportunidades;
B Criacdo e validacao de modelo
de negdcio;

M Entrevistas com founders de
diferentes negdcios (ecommerce,
fintech, API First).

Ciclo intermediario conteudos

Teste de
Usabilidade

Aprenda como estruturar um teste de
usabilidade capaz de gerar os melhores insights
de melhoria na sua interface.

B Teste de usabilidade;

B Teste de benchmark;

M Teste de aprendizado;

M Descoberta de problemas;

B Teste moderado e nao moderado;
M Eye-tracking;

B Estruturacao;

B Conducédo e Analise.



Ciclo

avancado
[Gerente de Produto

Mergulhe em estratégias, aprendendo a garantir que seu produto
traga resultado para a companhia toda. Além disso, ird aprender os
fundamentos de tecnologia para se tornar um Gerente de Produto
capaz de negociar definitivamente com o time de desenvolvimen-

to, compreendendo suas dores e necessidades.

= Crie uma estratégia de Product Led Growth para
Desaflo #01 alavancar um Saa$S

Vocé vai definir estratégias para ampliar a aquisicdo e a retencdo dos usuarios de
um SaaS. Vocé recebera informacdes sobre testes realizados e os comportamen-
tos de uso para estabelecer os proximos passos para garantir um produto que
cresca de forma exponencial. Compreender como analisar testes e dominar
estratégias de Growth sdo um diferencial muito bem visto para qualquer gerente

de produto.

= Valide o interesse do seu publico através de uma
Desaflo #02 pagina de captura

O melhor MVP é tentar vender! Se as pessoas ndo pagarem pela sua ideia, ndo se

interessam pelo seu produto de verdade. Neste desafio, vocé partird de
informacdes de discovery para idealizar um produto, entdo, devera utilizar seus
conhecimentos de HTML, CSS, JS, Growth e experiéncia do usuario para criar

uma Pagina de Captura capaz de validar o interesse dos usuarios no seu produto.

—




Ciclo avangcado conteudos

Estratégias de Negodcios
para Produto

Saiba como produto consegue contribuir
diretamente nas estratégias da companhia.

B Do Propdsito a Estratégia;

M Validacdo de Estratégias;

B Desdobramento e Ciclos de
Melhorias;

B Growth e Product Led Growth.

Estudo de Caso -
Estratégia Rappi

Saiba como a Rappi estrutura seu produto para
garantir uma estratégia de Growth sustentavel
de aquisicdo e retencdo de usuarios.

B Gestdo de Tracao;

B Canais Inbound e Outbound;

M Marketing x Produto;

B Funil de Marketing e otimizacao;
B Audiéncia Engajada;

B Estratégias casadas.

Criacao de
Persona

Entenda definitivamente como criar uma
persona com base em dados.

B Conhecendo o processo;

M Criando uma persona por
entrevista;

B Criando uma persona por
Dados;

B Método Hibrido de Criacao;
M Transformando os Dados
em uma Persona;

M Validando sua persona.

Testes Avancados

Entenda os principios de Growth e saiba
como estruturar testes avancados capazes
de alavancar seu negdcio.

B Introducado ao Growth;
M Varidvel Dependente X
Variavel Independente;

M Estatistica Descritiva vs.
Estatistica Inferencial;

B Formulando Testes.

Vendas e Sucesso
do Cliente para
Product Managers

Saiba como extrair ao maximo os insights do
time comercial para construir um produto capaz
de ampliar o faturamento do seu negdcio.

M O processo de vendas;

M Etapas do processo;

B Funil de Vendas;

M Ciclo de Vendas;

B A fonte de informacdes valiosas;
B Potencializando as vendas;

B O discovery por vendas;

B Garantindo o Sucesso do Cliente;
B Vendendo sua ideia.

Criacao de Estratégia
de Langcamento

Saiba como unir os conhecimentos de produto e
marketing para fazer lancamentos incriveis de
produto com a Product Marketing Manager do
QuintoAndar.

B Fundamentos;

M Interface de PM e
Marketing;

B Personas;

B Métricas;

B Canais e cronograma;

M Briefing para Marketing;
B Execucdo e aprendizados.



Ciclo avangcado conteudos

Product Analytics

Saiba como unir os conhecimentos de
marketing, produto e programacao para mapear
todas as métricas essenciais do seu produto.

B Tragueando informacdes no
site;

M Extraindo Dados com Google
Analytics;

B Canais e Conversdes (Google
Data Studio);

Bl CAC, ROI, LTV, NPS e CSAT;
M Instalacdes e Rating;

B Uptime Rate, Page Speed e
Falhas graves no UptimeRobot.

Introdu¢ao a Ldgica
de Programacao

Entenda as bases da linguagem de
programac¢ao mais usada no mundo!

B Entendendo algoritmos;
M Variaveis, constantes e
identificadores;

M Entrada e Saida e Tipos
de Dados;

B Primeiros Passos no
JavaScript;

B Manipulacdo de Dados;
M Estruturas de Repeticdo;
B Otimizando o Trabalho
com Variaveis.

Tecnologia
Viabilizando Produto

Entenda como realizar pesquisas de documentag¢éo
de tecnologia e como se comunicar de forma efetiva
com o time de desenvolvimento.

B Comunicacdao com o time de
desenvolvedores;

B Rotinas e rituais;

M Milestones de desenvolvimento;
B Documentacdo e Possibilidades.

Introducao a HTML
e CSS

Aprenda os fundamentos do desenvolvimento
web construindo sua primeira pagina.

M Estruturas de um site;

M Tipos de titulos;

B Paragrafos, negrito e quebra
de linhas;

B Imagens, linha sequencial
e links clicaveis;

B Formularios e fontes;

M Primeiros passos em CSS;
M Index, cabecalhos e ajuste
de layout;

M Da tela ao site.

Fundamentos de
JavaScript

Aprenda os fundamentos de programacéo
entendendo como unir HTML, CSS e JS.

B Variaveis;

B Condicionais;

B Estruturas de repeticdes;
H DOM;

B Funcodes;

B Countdown;

B Frameworks e bibliotecas;
M JSON;

M Interface de Programacao
de Aplicacao.

Da Ildeag¢ao a Tela

Aprenda como unir todos os conhecimentos que um
product manager precisa ter para validar uma ideia.

M Processo de |deacao;
B Compreendendo o negdcio;

B Mapeamento do problema;
B Analise e Ideacado da solucao.



Com quem
voceé vai
aprender?

Consultor do mdédulo

Felipe Pinto,
Head de Produto

©of in

\§ J

Consultor do mdédulo

Breno Gongalves,
Head de Produto

|
dnc m

- J

-

Consultora do mdédulo

Mariana Matta,
Product Designer

2 worten m

- J

Consultor do médulo

Alan Biffi,
Group Product
Manager

olist m

g J

Conheca os especialistas
gue irdo te ensinar durante

0os modulos da Formagcdo

em Produto.

Consultor do mdédulo

Sergio Buria,
Diretor de Produto

GrupoBoticario “ m
J

.

Consultor do mdédulo

Milton Walsinir,
CEO & Founder

(65 BYeCAR m
J

-

Consultor do mdédulo

Daniel Pimentel,
Consultor de

Inovacao Digital

L)

-

J

Consultor do mdédulo

@

Thomas Patricio,
Co-founder &
Head de Produto

LS i

J



https://www.linkedin.com/in/felipespinto/
https://www.linkedin.com/in/thomaspmach/
https://www.linkedin.com/in/brenogoncramos/
https://www.linkedin.com/in/sergioburia/
https://www.linkedin.com/in/milton-walsinir/
https://www.linkedin.com/in/maridamatta/
https://www.linkedin.com/in/daniel-pimentel-03662436/
https://www.linkedin.com/in/allan-biffi-a922a59/

Consultora do moédulo

Leticia Amoroso,
Gerente de Customer

Experience

\- J

Consultora do mdédulo

Mayara Lopes,
Diretora de Produto

e Tecnologia

- J

Consultor do mdédulo

Renan Lisauskas,
Gerente de Customer
Experience

#Squid m

\- /

Vitor Migoto,
Coordenador de
Tecnologia

dnc® m

/

Consultor do mdédulo

Lucas Rana,
CEO & Founder

dnc’ m

Consultor do mdédulo

Lorenzo Mazzo,
Senior Product

Manager
J
Consultor do mdédulo
Juan Reis,

Product Manager

dnc’ m

- J

Giovanna Gaspari,
UX Researcher

+Babbel m

- J



https://www.linkedin.com/in/leticiaamoroso/
https://www.linkedin.com/in/giovannagaspari/
https://www.linkedin.com/in/lucasrana/
https://www.linkedin.com/in/mayaralopesb/
https://www.linkedin.com/in/lorenzo-mazzo-064a01103/
https://www.linkedin.com/in/renanlisauskas/
https://www.linkedin.com/in/jrmendes/
https://www.linkedin.com/in/vitormigoto/

Consultor do mdédulo

Everton Menezes,
Head de Growth na
Escola DNC

dnc’ m

o J

Consultor do moédulo

Igor Marinelli,
CEO & Founder

TRACTIAN m

\- J

Consultor do mdédulo

Jodo Oliveira,
Senior Back-End
Engineer

- J

Consultora do mdédulo

Fernanda Sujto,
PMM & Brand Lead

- J

Consultor do mdédulo

Pedro Henrique
Lobao,
Especialista em

Marketing m

- J



https://www.linkedin.com/in/evertongmenezes/
https://www.linkedin.com/in/jvictorcosta/
https://www.linkedin.com/in/igmarinelli/
https://www.linkedin.com/in/pedrohlobao/
https://www.linkedin.com/in/fsujto/

Projeto
pratico na
formacao

Vivencie uma experiéncia profissional desenvolvendo projetos

praticos de até 3 meses em empresas parceiras DNC/

Os projetos estardo habilitados para os alunos que cumprirem
50% dos desafios da formacdao e comecar a partir do momen-

to que vocé sentir que esta preparado. Vocé pode fazer

quantos projetos quiser!

Vocé pode escolher:
B Em qual empresa tiver mais afinidade

Bl O tempo de duracdo do projeto

No final, vocé apresentara o resultado para a empresa avaliar.

e S
Suporte

B Tenha liberdade para perguntar quando quiser quando possuir

duvidas sobre o projeto.

B Peca orientacdo ou validacdo do seu projeto quando quiser.

—




Empresas parceiras

Tenha a oportunidade de realizar projetos praticos

com problemas reais de grandes empresas, como:
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O aluno é prioridade, por isso oferecemos

um suporte dedicado a garantir que os

alunos alcancem seus objetivos, e modéstia

a parte: somos incrivelmente bons em

direcionamento de carreira.

98% de nossos alunos ja estao trabalhando

em até 3 meses apds a formatura.

W Acesso a uma revisdo do portfdélio
do Github que pode |lhe dar uma
vantagem ao destacar seu pontos
fortes e demonstrando seu valor para

0s empregadores.

l Descubra o mercado com nosso
webinar sobre as areas, segmentos,

empresas e profissdes.

B Obtenha ajuda para otimizar seu
LinkedIn e estabelecer sua marca
pessoal para que seu perfil tenha
uma classificacdo mais alta nas

pesquisas de recrutadores.

M Participe das mentorias em grupo
semanais sobre carreira para receber
orientacdes sobre processos

seletivos.

Programa de Carreira:

M Seja aprovado em 70% dos
desafios da formacdo e desbloqueie
duas mentorias individuais baseadas
no seu objetivo profissional e

desenvolvimento de carreira.

B Tenha acesso a um Plano de
Desenvolvimento Individual para
atingir seu objetivo profissional junto
com o nosso time de Sucesso do

Aluno.



Obtenha

12 certificados

até o final da Forma¢ao em Produto

7y Ciclo base

01 Produto Minimo Viavel

vy Ciclo iniciante

02 Product Discovery

O Analise de Dados
com SQL

04 Certificado de Conclusao
de Ciclo Iniciante

vty Ciclo intermediario

05 UX e Ul para Criacao
de Prototipos

O 6 Product Backlog
Building

07 Certificado de
Concluséo de Ciclo
Intermediario

LwY i
A Ciclo avancado

08 Product Led Growth

09 Fundamentos de
Desenvolvimento Web

Certificado de
10 Conclusao de Ciclo
Avancado

Certificado Final -
11 Product Management
Full Stack

Projeto pratico*

12 Projeto em
Desenvolvimento

de Produto




Perguntas
frequentes

O que é abordado no curso?

Vocés ensinam Product
Discovery?

Vocé ird entender do mercado e as possiveis
oportunidades de negdcio por meio de analises
competitivas e benchmarks; fazendo pesquisas e

sempre validando hipoteses e as dores do

mercado.

Sim! O product discovery é a etapa de descobrir as
oportunidades que possui em relacdo a um mercado
ou produto. Para realizad-lo vocé precisa fazer Desk
Researchs, pesquisas com usuario, analises de
concorrentes (benchmark) e precisara entender sobre
o tamanho do seu mercado para validar se ali existe ou

nao uma oportunidade rentavel.

PM realmente precisa saber codar?
O que é ensinado de tecnologia?

Quais tipos de produto
vou conseguir trabalhar
apos a formacao?

No dia-a-dia, raramente um PM vai
precisar colocar a mao no coédigo...

Mas boa parte do seu tempo, ele estara
conversando com o time de tecnologia.
Por isso ensinamos uma base de
tecnologia no curso, vocé nao saird um
desenvolvedor full stack, mas entendera
como HTML, CSS e JS funcionam e

conseguira até criar paginas simples.

O foco da formacado é em produtos digitais. Vocé
aprenderd como orientar desenvolvimentos e melhorias
destinados a produtos como aplicativos e plataformas
web. Embora estes conhecimentos sejam validos e
possam ser usados em outros produtos, o foco da
formacdo ndo estd em produtos de manufatura, info-

produtos ou producdes audiovisuais, por exemplo.



Conheca
mais sobre a
Escola DNC



https://www.instagram.com/escoladnc/
https://www.facebook.com/escoladnc
https://www.linkedin.com/school/escoladnc/mycompany/?viewAsMember=true
https://www.tiktok.com/@escoladnc
https://www.youtube.com/channel/UChKvQZHn33iHwAu8YMnLaIA

formacao em

nc produto

© 2023 DNC. Todos os direitos reservados.

Fundada em 2012, a DNC é uma edtech brasileira que vem
revolucionando a educagao no pais. Acreditamos que a

= educacao é a revolugao que se faz com a pratica, gerando
talentos prontos para atuar em qualquer desafio do
mercado de trabalho.

Dbrigadao.



