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Bem-vindo a
Escola DNC

A Escola DNC é uma edtech com 11 anos de histdria focada
em educacao complementar, especializada em empregabi-
lidade, migracdao de area e aumento de performance.

Ja formamos mais de 12 mil alunos,
responsaveis por mais de 300
projetos reais para 250 empresas
brasileiras. Somos alinhados em um

sO proposito: gerar talentos e

transformar vidas!

\_ J
o] ST
98% de alunos Projeto pratico
empregados em empresas
A maior taxa de Unica edtech com projeto
empregabilidade do Brasil! pratico em empresas reais.
-@. 1?!
Edtech inovadora Lider da categoria
Eleita uma das edtechs mais Eleita como lider de categoria
inovadoras segundo a Gazeta “cursos” pelo prémio B2B Awards.
do Povo.

—



Nossa
metodologia

A DNC oferece uma metodologia inovadora para desenvolver
habilidades altamente valorizadas pelo mercado, oferecendo um
plano de aprendizado flexivel que permite que vocé aprenda no

seu proprio ritmo.

Durante as nossas formacdes, vocé passara por um ciclo de
aprendizado abrangente, que inclui: aquisicdao de conhecimento
tedrico por meio de aulas ao vivo e online, treinamento por meio de
desafios, aplicacao em projetos praticos de grandes empresas e

mentorias por meio do nosso Programa de Carreira.

Hard Skill e NN NN\ R,
Soft Skill NI & Mercado

’ . ’ . ’
Aprender ® Treinar ® Praticar e

Aprender Treinar Praticar Programa de Carreira
Através de aulas Resolva problemas através Realize projetos praticos e Mentorias baseadas no seu
online e ao vivo de desafios resolucdes de cases objetivo profissional




Por que a area
de marketing?

Seja o profissional de marketing mais desejado pelo mercado

Boa parte das empresas no mercado querem crescer, atingir mais
pessoas e, consequentemente, faturar mais e o Growth Hacker ¢ um
profissional-chave para que esse objetivo seja atingido. Esse profissional
tem o objetivo de aquisitar e reter cada vez mais clientes para as
empresas, uma tarefa que ndo é nada facil e por isso sao muito bem

recompensados com salarios médios de R$ 11.000 mensais.

Se vocé é uma pessoa direcionada a resultado,

criativa, que gosta de testar ideias e se interessa

@ em entender o comportamento dos clientes e
O guer crescer rapido na carreira, esta profissdo te
De anda oferece uma grande oportunidade. As empresas

procuram Growth Hackers que dominem

do mercado estratégias de marketing, sabendo como unir
técnicas de SEO, trafego pago e automacgoes
de CRM para alavancar o negdcio, aumentando

o faturamento do negdcio.




Sobre a Formacao
em Marketing

A formacdo te ensina as habilidades fundamentais que um

Growth Hacker utiliza para desenvolver estratégias de marketing
que maximizem ROI, aumentem taxa de conversao e receita e

reduzam CAC.

N
118h 50h

Voceé tera acesso a aulas e desafios mentorias

obrigatdrios* de carreiras

430h

192h 70h

carga horaria total encontros projetos praticos
ao Vivo com duracao
- J média de 3 meses

*Carga horéria total maxima disponibilizada em um ano de acesso a plataforma, podendo ser

alterada caso o aluno ndo cumpra os pré-requisitos necessarios na sua jornada

]
Pe rsonallze Estudo intensivo Estudo moderado
o seu plano 5 meses 10 meses
6h de dedicacdo semanal e 3h de dedicacdo semanal e
d e est u d o: 1h10 de estudo por dia. 30 minutos de estudo por dia.
- J

*Sugerimos um plano de estudos para concluir a formagdo com base em dados que coletamos historicamente de ser um prazo

realista para aproveitar os conteldos e potencializar ao maximo seu aprendizado.
facebook Ads @ Trello Go gle
S oftw ares N Google Ads -l Google Analytics

utilizados: Excel & Looker @



ApoOs a
formacao, voceée
sera capaz de:

O1 05

Analisar métricas e Implementar, monitorar e
estabelecer acdes capazes otimizar campanhas

de trazer resultado para o utilizando Google Ads e
negocio. Facebook Ads.

02 06

Planejar, executar e analisar ) )
X Planejar, executar e analisar
resultados de estratégias de
. testes para melhorar
marketing. .
campanhas de marketing.

03 07

Implementar um CRM e

analisar suas métricas em Sera capaz de estruturar um

busca de melhorar os fluxos funil pirata e montar uma

estratégia de retencao
utilizando CRM.

de automacéao.

04

Utilizar técnicas e ferramentas
de SEO para melhorar o

ranqueamento de busca dos

sites.




Para quem é
a formacao?

Quem nunca trabalhou com marketing

vocé é uma pessoa criativa que gosta de analisar dados e estd em busca de
iniciar a carreira em uma area com muita oportunidade de crescimento?
Esse curso é para vocé! Nao se preocupe se nunca trabalhou ou se passou
anos em outra drea que nao tenha nada a ver com marketing, nds saimos
do zero em marketing e te damos as ferramentas necessarias para vocé se

destacar no mercado.

Quem ja atua na area e quer aumentar a sua
performance

vocé ja atua na area e estd em um cargo junior e ainda fica perdido com
algumas palavras que seu gestor fala? Essa formac¢ao ird te deixar robusto
o suficiente para alavancar na carreira em marketing, vocé aprendera

conceitos e ferramentas que te fardao ser a escolha ébvia para a promog¢ao!

i



Jornada do aluno

Entenda como sera a sua rotina de

estudo na Formacao em Marketing:

/
od

Aulas ao vivo (EAD)

Quinzenalmente especialistas estardao
presentes para resolver problemas do
mercado e trocar experiéncias para
encurtar o caminho de vocé atingir
seu objetivo profissional. A duracdo
meédia é de 3h das 9h30 as 12h30 aos
finais de semana.

Desafios

Sao liberados em cada ciclo os
desafios obrigatdrios categorizados
por: base, iniciante, intermedidrio e
avanc¢ado. Esses desafios possuem
feedback personalizado, gerando
certificados ao longo de toda a sua
jornada de estudos.

Cases

Tenha acesso a cases de mercado de
empresas parceiras com gabarito para
vocé exercitar os conhecimentos das

aulas ao vivo e gravadas,

&

Aulas online

Vocé aprenderd conceitos e técnicas
necessarias para o cumprimento dos
desafios através de aulas online em
nossa plataforma, ministradas por
especialistas e lideres que possuem

muitos anos de experiéncia no setor.

Projeto pratico

Em uma empresa parceira, mas é
preciso cumprir 50% dos desafios, com
periodos de inscricdo pré-definidos,
consistindo em um problema real que
deve ser solucionado e apresentado
para a validacdo da empresa no final
do projeto.

o
Suporte

Desblogueie o aprendizado
encontrando respostas para suas
perguntas com o Suporte, com
perguntas feitas por outros alunos,
contato com suporte técnico e como
resolver os desafios.




Diferenciais da

Formacao

Comece agora!

Apods a confirmacao do pagamento,
vOCé recebera um e-mail com o acesso
€ Passo a pPasso para iniciar a sua
jornada! As aulas estdao disponiveis

desde o primeiro segundo.

Centro de carreira

Acesso vitalicio a um ambiente
virtual com diversos materiais, vagas

exclusivas e mentorias de carreira.

Seja contratado

Grandes empresas procuram agora
por profissionais como vocé pela

nossa plataforma, vocé topa?

Faca networking

Temos uma forte comunidade de
alunos, profissionais do Brasil inteiro
nos mais diversos segmentos de

mercado, dreas e cargos.

Turbine seu portfdlio

Aplicacdo e pratica imediata de
conteudo e ferramentas para simular
o dia-a-dia de trabalho através de
desafios e cases. Vocé pode retornar
as aulas a qualquer momento para
atualizar os conceitos.

Material de apoio

Acesso a materiais de apoio e
acompanhamento para o seu
aprendizado ser efetivo.

1 ano de acesso

A garantia de um 6timo
aproveitamento da formacéo
pode ser resumida em 1 palavra:
comprometimento!

App DNC

Baixe as aulas para assistir offline
guando e onde quiser, no seu
ritmo em nosso aplicativo Jumpy




Ciclos de aprendizado

Conteudo
programatico

Ciclo base

Ciclo iniciante
Ciclo intermediario
Ciclo avancado




Ciclo base

Aprenda como estruturar uma estratégia de marketing de ponta a
ponta, partindo dos objetivos de negodcio, analisando um funil e
criando uma estratégia de aquisicdo de leads! Além disso, ira tirar
essa ideia do papel, através da criacdo de uma pagina de captura

utilizando ferramentas do mercado!

Desafio Crie uma pagina de captura

Boa parte dos funis de marketing comecam com uma pagina de captura que
atraia a atencdo e entregue valor para o lead antes mesmo dele realizar uma
compra. Neste projeto vocé ird analisar a estratégia do funil de um
e-commerce e criara uma pagina de captura que possa viabiliza-la. Vai
utilizar ferramentas fundamentais do dia-a-dia em marketing, como Canva e
RD Station, e aplicar técnicas de copy e vendas capazes de intrigar e

engajar seu publico.

Conteudos

Criacao e Execu¢ao de
Estratégia de Marketing

Aprenda a como criar uma estratégia, entendendo B RD Station;

os fundamentos sobre analise de funil de Bl Ca nva;

marketing e aprendendo na pratica como criar B Facebook AdS;

uma estratégia de aquisicdo utilizando ferramentas M Estratégias em Marketing.

necessarias para qualquer analista de marketing
para criar uma pagina de captura chamativa e que

traga resultado!



Ciclo iniciante

Vocé ird compreender os fundamentos do inbound e outbound
marketing, aprendera na pratica a analisar dados de funil,
aprenderd sobre como implementar estratégias de marketing e ira

criar um CRM e realizar automacoes de marketing.

= Defina o perfil do cliente que trard mais retorno para

Vocé vai analisar os dados de seus usudrios para determinar quais serdo as

diretrizes do plano de marketing para o ano. Precisara utilizar a base de dados
dos perfis do cliente, buscando compreender quais sao as caracteristicas de

clientes capazes de trazer mais retorno para a companhia e também entendendo

os canais que fazem mais sentido serem priorizados.

= Crie uma estratégia de qualificacdo por e-mail
Desaflo #02 marketing

Vocé vai definir um funil de qualificacdo por e-mail marketing em um CRM

utilizando o RD Station para automatiza-lo. Neste desafio, vocé devera planejar o
funil e também os gatilhos de passagem de etapa para garantir um bom

monitoramento e uma boa qualificacdo de leads.



Ciclo iniciante conteudos

Introducao ao
marketing

Entenda como realmente funciona a area de
marketing e quais sdo as possibilidades que ela
traz para sua carreira!l

H8P’s;

B Fundamentos de Marketing
e Funil;

B Inbound x Outbound,;

B Automacao;

B Fundamentos e Estratégias;
M Canais;

B Ferramentas e Indicadores.

Marketing Estratégico

Aprenda como garantir o resultado do negdcio
através de estratégias de inbound e outbound
marketing.

B Modelos de Negdcios;

B Model Business Canvas;
M Planejamento Inicial,
Tatico e Operacional;

M Estratégias de Marketing.

Excel
Intermediario

Aprenda a analisar dados de campanhas
através do excel, a ferramenta mais popular do
mercado!

B Configuracdes basicas;

B Funcéao SE;

B Funcdo arrumar;

B Funcdes ldgicas e/ou;

B Funcao e cont.ses;
M Funcado e soma.ses;
B Formatacdao condicional
prédefinida e padrao;

M ProcV e ProcH;

B Graficos dinamicos e
avancados;

B Segmentacao de dados.

Analise de Dados Basico

Entenda como utilizar os dados para ter insights e
criar planos de acdo capazes de alavancar seus
resultados.

M Importancia de dados para o
Marketing;

M Coleta e limpeza de dados;

M Processo de anadlise na pratica;
M Tipos de analises;

M Visualizacdo de dados.


http://cont.se/
http://soma.se/

Ciclo iniciante conteudos

Automacao de Marketing

Aprenda a criar uma estratégia de qualificacdo do
lead através de automacgdes de marketing.

M E-mail Marketing e MQL;
B CRM Marketing;

M Projeto de Automacao de
Marketing;

MW A "Anatomia” de uma
Automacao;

B RD Station (CRM de
marketing);

M Pipefy (CRM de vendas);
B Buyer Persona;

B Programas de Fidelizacao;
M Estratégias B2B e B2C;

M Métricas e KPls;

M Integracdao de CRM com
Outras Areas;

M Identificando Gargalos.

Google Tag Manager

Aprenda como extrair informacdes relevantes
sobre o comportamento do seu usuario através do
Google Tag Manager.

M Overview da Ferramenta;
B Contas e Containers;

M Instalacdo de Tags;

B Tag Assistant;

M Configurando Variaveis;
B Acionadores;

M Tags GA4 e Pixel do
Facebook.

Introducao ao Google
Analytics 4

Faca suas primeiras analises utilizando a
ferramenta mais requisitada no mercado de
marketing.

B Overview da Ferramenta;
M Digital Analytics;

B Configuracdes GA4;

B Dimensdes e Métricas;

M Relatdério Resumo e Tempo
Real;

M Relatdrios Ciclo de Vida;

B Painel do Administrador;
M Filtros;

M Explorar.



Ciclo
intermediario

Analista de Performance

Vocé vai entender a importancia das midias sociais na redug¢ao de

custos e qualificacdo dos leads e ird aprender como o mundo do
trafego pago funciona, se aprofundando na utilizacdo de Google

Ads e Facebook Ads.

H Analise os resultados de marketing utilizando o
Desaflo #01 Looker Studio

Vocé vai utilizar suas habilidades de andlises de dados para mapear o
desempenho de uma varejista online no trimestre. Devera utilizar os
conhecimentos em Looker Studio para criar um painel gerencial e trazer
insights sobre os rumos que a empresa deve seguir para atingir suas metas

no proximo periodo.

Desafio #02 Aumente o ROI de canais pagos de uma fintech

Vocé devera otimizar as campanhas do Google Ads e do Facebook Ads de uma
fintech, garantindo que o desempenho delas aumente. O foco deste desafio é
propor uma estratégia capaz de aumentar o retorno da companhia, cortando os

custos das campanhas que ndo trazem resultados e alavancando as que trazem.




Ciclo intermediario conteudos

Scrum

Entenda os fundamentos da framework agil mais
usado no mercado.

B Fundamentos;

B Papéis e Responsabilidades;
B Eventos;

M Artefatos;

M Técnicas;

M Graficos.

Midias Sociais

Aprenda como utilizar as redes sociais como um
canal de baixo custo de geracdo de leads!

M Planejamento estratégico;
B Tom de voz;

B Gerenciamento de Redes e
Indicadores;

M Instagram;

B Twitter;

M Facebook;

M TikTok;

M Youtube.

UX/UlI

Aprenda como a planejar experiéncia do usuario
para garantir a qualificagdo do seu lead.

M Ideacdo e Prototipacao;

M Design Thinking;

M Protodtipos;

B Interfaces Mobile;

M Criacao de Fluxo.

Canva

Saiba como ser mais veloz na criacdo de artes
para suas campanhas usando uma das
ferramentas mais solicitadas pelas empresas, o
Canva!

Bl Senso de Design;

B Overview da Ferramenta;

B Layout;

M Logotipos;

B Capas e Videos Animados;
M Criativos e Redes Sociais;

B Stories, Reels, TikTok, Shorts;
M Carrossel.

Looker Studio

Saiba como criar os dashboards e reports
automatizados que te destacardo no mercado
utilizando o Looker Studio.

B Overview da Ferramenta;
M Tipos de Graficos;

M Mapa de arvore e série
temporal;

M Ajustes de Layout;

M Criacao de Relatédrios;

M Exportar e Compartilhar.

Estatistica Basica

Aprenda os fundamentos de estatistica para a
estruturacdo de testes AB.

B Conceitos de estatistica de Growth
M Testes;

B Amostras e relevancia;

B Analises estatisticas.



Introducao ao
Trafego Pago

Entenda quais sdo as possibilidades que o trafego
pago oferece para garantir um alcance absurdo da
Sua marca.

M Principais Canais do Brasil;

Bl Meta Ads (Facebook Ads);

M LinkedIn Ads, Twitter Ads,
Tiktok Ads, Pinterest Ads;

M Influenciadores;

M Estratégias;

M Estrutura de campanhas;

M Palavras-chave;

B Dashboards;

B Campanhas na pratica;

B Anuncios e elementos;

M Ferramentas.

Google Analytics 4
Intermediario

Se aprofunde em analises mais robustas utilizando
o Google Analytics como um profissional.

MW Tags GA4 e Pixel do
Facebook;

B Overview da Ferramenta;
B Digital Analytics;

M Configuracdes GA4;

B Dimensdes e Métricas;

B Relatdrio Resumo e Tempo
Real;

M Relatdrios Ciclo de Vida;
M Painel do Administrador;
M Filtros;

M Explorar.

Ciclo intermediario conteudos

Copywriting

Saiba como atrair o interesse do seu cliente
escolhendo as palavras certas nos seus criativos!

M Publico e Personas;

B Técnicas de escrita persuasiva;
M Tipos de Copy;

W CTA;

B Gatilhos Mentais;

B Métricas e Conversao.

Facebook Ads

Aprenda como construir, monitorar e lancar uma
campanha de trafego pago através do
FacebookAds.

B Plataforma e funcionalidades;
M Criacdo de campanha;

B Monitoramento e otimizacao

de resultados.

Google Ads

Aprenda como construir, monitorar e lancar uma
campanha de trafego pago através do
GoogleAds.

B Plataforma e funcionalidades;
M Criacdo de campanha;

B Monitoramento e otimizacao
de resultados.



Ciclo

avancado

Vocé aprendera como unir os conhecimentos adquiridos até aqui
para otimizar as conversoes ao longo do funil através de técnicas
de Growth, além de aprender sobre SEO, entendendo como definir
estratégias para que seu site consiga um bom ranqueamento
organico. Nesta fase final, vocé sera preparado para analisar os
dados de forma profunda, entender como estruturar testes
relevantes e implementar acdes para alavancar o negocio!

= Estruture uma proposta para melhorar o
Desaflo #01 ranqueamento de um blog por SEO
Vocé precisara criar um artigo para um blog de viagens em busca de otimizar o
ranqueamento do site em mecanismos de busca. Para isso, devera utilizar
técnicas de SEO para melhorar os resultados do site e testar o potencial do seu
artigo. A implementacédo correta de técnicas de SEO podem mudar o cendrio de

qualquer negdcio que atue no mercado digital, sesndo uma ferramenta

necessdria para quem deseja se tornar um Growth Hacker.

= Crie uma estratégia de growth para um streaming

Vocé vai definir estratégias para ampliar a aquisicdo e a retencdo dos usudrios
de um servico de streaming. Vocé receberd informacdes sobre testes realizados e
os comportamentos de uso para estabelecer os proximos passos para garantir
gue o negdcio cresca de forma exponencial. Para essa estratégia ter sucesso,
serd necessario implementar agoes de inbound, outbound e cendarios de testes

para compreender melhor seu publico e identificar oportunidades com eles.




Ciclo avangcado conteudos

Construindo Paginas

Aprenda como utilizar o WordPress para criar
paginas de captura completamente
personalizadas para o seu produto.

B WordPress;
M Layouts;
M Plugins.

SEO

Entenda como ranquear seu site nos
mecanismos de busca utilizando as principais
técnicas de SEO e se diferencie no mercado.

B Introducado ao SEO;

Bl SEO onpage e offpage;

M Estratégias de SEQ;

B Palavras-chave;

B Ferramentas de SEO (SEMrush,
Search Console e outros);

B Otimizacao de SEO;

M Link Building.

CRO

Descubra como melhorar seus resultados através
da otimizag¢do da convercgdo nas etapas do funil.

M Estratégias de CRO;
B Conversodes;

M Landing Pages;

B Hipoteses;

M Priorizacao;

B Ferramentas.

Google Analytics 4

Aprenda como extrair o maximo do Google
Analytics para criar estratégias robustas
para aumentar seu faturamento.

B Overview da Ferramenta;
M Digital Analytics;

B Configuracdes GA4;

B Dimensdes e Métricas;

B Relatdrio Resumo e
Tempo Real;

M Relatdrios Ciclo de Vida;
B Painel do Administrador;
M Filtros;

B Explorar.

Processo & Analise
de Vendas

Compreenda como funciona o processo
comercial e aprenda a analisar os dados do time
de vendas!

B Processo Comercial;

B Descoberta de clientes potenciais;
Bl Método A.N.C.E;

B Abordagem inicial;

B Despertar da necessidade;

Bl Obtencdo de informacdes;

M Técnicas de fechamento;

Bl Controle de objecdes;

B Pds-venda;

M Jornada do cliente;

B Vendas consultivas;

M Técnicas de Negociacao;

B Sales Analytics;

M Métricas de Processos de Vendas;
B Funil - Etapas e Aplicacao;

B Analise de Clusterizacao e Cohort;
M Qualidade da venda;

B Performance Individual;

M Forecast.



Ciclo avang¢ado conteudos

Trafego Pago Avancado

Conheca outras ferramentas de trafego pago e

Testes de Growth

Entenda como estruturar testes avangados

saiba como pode unir as andlises de dados e
diferentes canais para conseguir ter uma
diversificacdo maior na geracdo de resultados.

capazes de alavancar seu negdcio e aumentar a
retencdo dos seus usuarios.

. . . M Variaveis;
M Principais Canais do Brasil; B Estatistica para Testes de
B Meta Ads (Facebook Ads); Growth! icap

B LinkedIn Ads, Twitter Ads,
Tiktok Ads, Pinterest Ads;

M Influenciadores;

M Estratégias;

M Estrutura de campanhas;
M Palavras-chave;

B Dashboards;

B Campanhas na pratica;

B Anuncios e elementos;

B Ferramentas.

B Formulando Testes;
B Rollout de resultados.

Hack & Tools

Aprendas as principais ferramentas e técnicas
que os melhores growth hackers do mercado
utilizam.

B Growth Hacking;
B Frameworks;

B Cases Produto;
M Cases Marketing;
CRO/GO B Cases Vendas;

Entenda as bases da linguagem de Aprenda como B Caixa de Ferramentas.

utilizar o Google Optimizer na otimizagdo das taxas
de conversdo do seu funil. mais usada no mundo!
B Overview da Ferramenta;

B Segmentacao;

H Teste A/B;

B Teste Multivariavel;

B Personalizacao;

B Relatdrios.

Fundamentos de
Growth

Entenda como garantir um rapido crescimento no
seu negocio através de uma mentalidade orientada
a testes rapidos.

Bl Mindset;

M Métricas;

M Testes;

M Validacdo de Hipodteses;
B OKR’s;

M Cases.




Com quem
voceé vai
aprender?
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https://www.linkedin.com/in/marcelo-fazolato-asty/
https://www.linkedin.com/in/brenogoncramos/
https://www.linkedin.com/in/rpereiraneto/
https://www.linkedin.com/in/henriquemassinatori/
https://www.linkedin.com/in/thays-abrantes/
https://www.linkedin.com/in/mateus-porto/

Consultora do mdédulo

Stefany Magalhaes,
UX Writer & Designer

de Didlogos

I\ J

Consultora do mdédulo

Jessica Cabede,
Copywriter Sénior

- J

Consultor do médulo

Tulio Bortega,
Bl and Growth
Marketing Manager

Consultor do mdédulo

Everton Menezes,
Head de Growth na
Escola DNC

dnc’ m

/

Consultor do mdédulo

Eron Soares,
CEO

. J

Consultor do mdédulo

Phelipe Xavier,
Growth Mentor

J

Consultor do mdédulo

Guilherme Tin,
Especialista em Web
Analytics

Higher Ed
Partners
LatAm

- J

Consultor do mdédulo

Marcos Caringi,
Gerente de Growth
Marketing Sénior

globo.com
in

- J

Consultor do médulo

Valter Rito,
Diretor de

Marketing Digital

\. J



https://www.linkedin.com/in/stefanymagalhaes/
https://www.linkedin.com/in/valter-rito-308a1622/
https://www.linkedin.com/in/eron-fuel/
https://www.linkedin.com/in/cabede/
https://www.linkedin.com/in/tuliobotega/
https://www.linkedin.com/in/guilherme-tin-126822165/
https://www.linkedin.com/in/phelipexavier/
https://www.linkedin.com/in/guilherme-tin-126822165/
https://www.linkedin.com/in/mpcaringi/?originalSubdomain=br

Projeto
pratico na
formacao

Vivencie uma experiéncia profissional desenvolvendo projetos

praticos de até 3 meses em empresas parceiras DNC!

Os projetos estarao habilitados para os alunos que cumprirem
50% dos desafios da formacao e comecar a partir do momen-

to que vocé sentir que esta preparado. Vocé pode fazer

quantos projetos quiser!

Vocé pode escolher:

B Em qual empresa tiver mais afinidade

B O tempo de duracao do projeto

No final, vocé apresentara o resultado para a empresa avaliar.

‘ e
Suporte

B Tenha liberdade para perguntar quando quiser quando possuir

duvidas sobre o projeto.

B Peca orientacdo ou validacdo do seu projeto quando quiser.

—




Empresas parceiras

Tenha a oportunidade de realizar projetos praticos

com problemas reais de grandes empresas, como:
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ellolie

O aluno é prioridade, por isso oferecemos

um suporte dedicado a garantir que os

alunos alcancem seus objetivos, e modéstia

a parte: somos incrivelmente bons em

direcionamento de carreira.

98% de nossos alunos ja estao trabalhando

em até 3 meses apds a formatura.

W Acesso a uma revisdo do portfdélio
do Github que pode |lhe dar uma
vantagem ao destacar seu pontos
fortes e demonstrando seu valor para

0s empregadores.

l Descubra o mercado com nosso
webinar sobre as areas, segmentos,

empresas e profissdes.

B Obtenha ajuda para otimizar seu
LinkedIn e estabelecer sua marca
pessoal para que seu perfil tenha
uma classificacdo mais alta nas

pesquisas de recrutadores.

M Participe das mentorias em grupo
semanais sobre carreira para receber
orientacdes sobre processos

seletivos.

Programa de Carreira:

M Seja aprovado em 70% dos
desafios da formacdo e desbloqueie
duas mentorias individuais baseadas
no seu objetivo profissional e

desenvolvimento de carreira.

B Tenha acesso a um Plano de
Desenvolvimento Individual para
atingir seu objetivo profissional junto
com o nosso time de Sucesso do

Aluno.



Obtenha

12 certificados

até o final da Formacao em Marketing

7y Ciclo base

01 Estratégia de Aquisicao
de Clientes

vy Ciclo iniciante

O 2 Excel Intermediario

03 CRM de Marketing

04 Certificado de Conclusao
de Ciclo Iniciante

vy Ciclo intermediario

05 Looker Studio

Marketing de
06 Performance com
Google e Facebook Ads

Certificado de
07 Concluséo de Ciclo
Intermediario

PARA R
PR

08
09

10
1

Ciclo avancado

Fundamentos de SEO
com Wordpress

Growth Hacking e
CRO Avancado

Certificado de
Conclusao de Ciclo
Avancado

Certificado Final -
Digital Marketing Full
Stack

Projeto pratico*

Projeto em
Marketing Digital




Perguntas

frequentes

A formacao é presencial?

E necessdrio saber inglés
para realizar o programa?

Quais sao os pré-
requisitos para curso?

Qual a duracao
do curso?

O curso possui dois modos de
estudos personalizaveis: intensivo
de 5 meses ou moderado de 10

meses.

N&o. O programa mescla aulas gravadas em nossa
plataforma Jumpy e aulas ao vivo quinzenalmente

por meio de encontros online via Zoom .

E desejavel um inglés, no minimo, basico, pois grande
parte da nomenclatura do curso € dada em inglés.
Logo ter conhecimento em inglés ajudara na absorcao

do aprendizado.

Esse curso ndo exige nenhum pré-requisito

em especifico.

E obrigatério estar
presente nos encontros
ao vivo?

Nao é obrigatdrio, mas é necessario que
se cumpram os 07 desafios disponiveis

em cada ciclo de aprendizagem, além de
ter concluido 120 horas de carga horaria

obrigatdria.




O curso é indicado para
profissionais de todas as
areas?

Por que aprender SEO?

Por que aprender CRM?

O que o curso oferece em
uxe

O que é ensinado em
trafego pago?

Consigo trabalhar com
freelancer depois da
formacao?

Sim. Este curso é recomendado para profissionais
gue nunca tiveram contato com a area de
marketing, mas queiram trabalhar atuando com

criacao, analises e estratégias.

O SEO funciona como uma forma de posicionar
melhor seu site de forma organica, isso possibilita
uma janela de oportunidade de geracdo de leads por
um custo menor de aquisicdo. Boas estratégias de

marketing digital, precisam de um bom SEO.

E essencial, por tanto, ter um relacionamento com
este cliente pré-venda, para conseguir uma boa
conversao na etapa final do funil. Entender sobre
CRM, como cria-lo e como fazer uma boa nutricdo de
leads, fard muita diferenca na sua jornada.

Vocé ird aprender os fundamentos de experiéncia do
usuario aplicado a criacdo de paginas comerciais,
aprendendo desde as bases de design sense criando
protdtipos no canva até a criacdo de protdtipos de

landing page no Figma.

Vocé aprendera nas aulas como criar campanhas
utilizando o Facebook Ads e o Google Ads com
bastante profundidade. Durante os encontros ao vivo

entendera como utilizar TikTok Ads e Linkedin Ads.

Sim! Vocé vai ter a possibilidade de aplicar seus
conhecimentos tanto no mercado formal quanto

trabalhando por demanda em agéncias de freelancer.



Consigo me tornar um
designer com a formag¢ao?

Quais plataformas de
CRM vou aprender?

Preciso baixar algum
programa?

N&o. Este ndo é o objetivo dessa formacédo, o foco
é em preparar um profissional de marketing digital
focado em qualificacdo de leads e otimizacdo de
resultados no funil. Vocé saira sabendo o basico
sobre criativos e aprenderd algumas ferramentas
como Figma e Canva, mas somente o suficiente

para resolver problemas rapidos.

Vocé aprenderd automacdes de marketing utilizando
o RD Station. Utilizemos essa plataforma, os
conhecimentos adquiridos nela podem ser aplicado
no trabalho com qualquer CRM. Caso trabalhe com
ferramentas como Salesforce, embora detalhes da
interface possam ser diferentes, os principios de

nutricdo de leads ensinados serdo os mesmos.

Vocé precisa ter acesso a:

* Uma conta do Google

* Uma conta no Facebook

* Planilha

e Ferramenta de apresentacdo
Vocé pode optar por utilizar o Google Sheets, sem ter
que realizar nenhum download. Além disso,
utilizaremos ferramentas como Google Ads, Looker
Studio, GTM e Facebook Ads, que ndo sdo necessarios

baixar.




Conheca
mais sobre a
Escola DNC



https://www.instagram.com/escoladnc/
https://www.facebook.com/escoladnc
https://www.linkedin.com/school/escoladnc/mycompany/?viewAsMember=true
https://www.tiktok.com/@escoladnc
https://www.youtube.com/channel/UChKvQZHn33iHwAu8YMnLaIA

formacao em
nc marketing"

© 2023 DNC. Todos os direitos reservados.

Fundada em 2012, a DNC é uma edtech brasileira que vem
revolucionando a educagao no pais. Acreditamos que a

= educacao é a revolugdo que se faz com a pratica, gerando
talentos prontos para atuar em qualquer desafio do
mercado de trabalho.

Dbrigadao.



